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»Das Anlegerverhalten steht vor nachhaltigen Verédnderungen*

Die Finanzkrise zeigt tiefe Spuren im Anlageverhalten. Die Anleger sind
verunsichert und teilweise ratlos. Die Banken haben an Vertrauen verloren, aber so
richtig trauen sich die Anleger nicht zu Entscheidungsverdanderungen. So ist
zundchst Umschichtung in andere Anlageformen (Liquiditat, Sicherheit, Festzins,
Kapitalschutz) angesagt, ohne den Anbieter unbedingt wechseln zu mussen. Das
Vertrauen der Anleger ist durch die Finanzkrise zwar erschittert aber fir die
Anbieter von Kapitalanlagen noch nicht verloren. Der Forderung der Verbraucher
nach Transparenz und Verstandlichkeit der Anlageprodukte, steht das eigene

Finanzverhalten und Finanzwissen durchaus kontréar gegeniber.

Das Sparziel ,Altersvorsorge” wird wieder klar die Spitzenposition der wichtigsten
Sparziele der Bundesbuirger einnehmen. Erst mit grof3erem Abstand folgt das Sparziel
.Konsum/Anschaffungen®. Zulegen konnte auch das drittwichtigste Sparmotiv
~Wohneigentum®“. Bei der geplanten Geldanlage bestatigt sich deutlich der Trend zur
Sicherheit. Die Altersvorsorge gilt als Muss und die Immobilie als Sachwert wird immer

attraktiver.

Die aktuelle bbw-Studie analysiert umfassend das aktuelle Geschehen auf dem
Geldanlagemarkt. Untersucht wird die Geldanlage der Verbraucher nach der Krise

ebenso wie die Veranderungen im Finanzsektor.

Nutzen Sie die Uber 15 jahrige Forschungs- und Beratungskompetenz der bbw-

Finanzexperten. Weitere Informationen unter www. bbwmarketing.de
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