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Coburg +++ LVM +++ Maxcare +++ Provinzial +++ R+V +++ VHV +++ WGV +++ Zurich +++ u. weit. 281 Marken mit quantitativen 5-Jahres-Trends +
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Informationen zur Studie

Welche der 300 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? 

Über welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im 

Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen 

werben sie? 

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele 

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Nutzwert der Studie:
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Mediensplit

Werbevolumen Versicherungen

Out-of-home Werber Nr. 1: 

WGV

Werbekonzentration

Ergo

HUK-Coburg

R+V Versicherung

32%

Mai 23-Apr. 24

657 Mio. €

Werbungtreibende
pro Monat im Ø

243

2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024
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32%
im Produktmarkt

Krankenversicherung
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Informationen zur Studie

Im Detail

analysierte Marken:

▪ Allianz

▪ ARAG

▪ AXA

▪ DEVK

▪ Ergo

▪ HanseMerkur

▪ HUK-Coburg

▪ LVM Versicherung

▪ R+V Versicherung

▪ WGV

▪ + Spendings für 

290 weitere Marken

300 Versicherungs-Marken mit den höchsten Spendings

Werbeausgaben für fünf Jahre in der quantitativen Analyse

in 15 Produktmärkten, darunter acht im Detail wie Altersvorsorge, Kfz, Kranken, Tiere

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 192 PowerPoint-Seiten 

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfügbar

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien

ermöglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

Nutzen und Umfang der Studie:
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Trends

▪ Werbevolumen im

Fünf-Jahres-Vergleich

▪ Anzahl werbender Marken

▪ Mediensplit

▪ Ausgewählte Werbemotive je 

Mediengattung

▪ Bedeutung der Produktmärkte

Benchmarks

▪ Ranking der 300 Top-Marken nach 

Werbeausgaben

▪ Werbeausgaben für 300 Marken im 

Fünf-Jahres-Vergleich

▪ Verteilung der Werbeausgaben und 

-motive auf Medien

▪ Detailrankings und Entwicklungen in  

15 Produktmärkten

Informationen zur Studie

Konzeption:

Werbeausgaben Mediensplit Werbemotive Werbetiming

Werbetrends  Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung

Strategien

▪ Zeitliche Werbedruckverteilung von 

10 Top-Marken

▪ Werbeschwerpunkte nach 

Mediengattung für 10 Top-Marken

▪ Share of Advertising im Jahresverlauf 

für 10 Top-Marken
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Informationen zur Studie

Forschungsdesign:

Analyse und Vergleich sämtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home, 

Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der 

Werbedatenbank des unabhängigen Medienbeobachters AdVision digital.

Preis der Studie: Die 192 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer.

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: 

300 
Marken

15
Produktmärkte

6
Mediengattungen

10  
Top-Marken in einer 

Kommunikationspositionierung 

auf Basis Jahreszeiten und 

Mediensplit
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Werbemarktanalyse 
Süßwaren 2021

Werbemarktanalyse 

Bürobedarf 2022

Auf welchen Mediensplit 

setzen die Marken?

Welche medialen Peaks 

zeigen sich im Jahresverlauf?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Werbemarktanalyse 
Süßwaren 2021

Werbemarktanalyse 

Bürobedarf 2022

Welche Marken zeigen 

die größte Dynamik?

Welche Marken führen 

das Ausgabenranking an?



12

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse 
Versicherungen 2024

Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Werbemarktanalyse 
Süßwaren 2021

Werbemarktanalyse 

Bürobedarf 2022

Wo liegen in den Produktmärkten 

die saisonalen Werbepeaks?

Auf welchen Mediensplit setzen die 

Marken in den Produktmärkten?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Werbemarktanalyse 
Süßwaren 2021

Werbemarktanalyse 

Bürobedarf 2022

Welche Dynamik zeigt sich 

im Zeitablauf in den Medien?

Wie positionieren sich die 

Marken im Wettbewerbsumfeld?
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