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Fiir diese Studie wurde im Oktober/November 2003 eine Befragung von 146 Entschei-
dungstragern in 103 Kreditinstituten, 31 Lebensversicherungen und 12 Kapitalanlage-

gesellschaften durchgefiihrt.

Als Primdrmerkmal zur Segmentierung wurde das Alter herangezogen. Dabei wird un-
ter der Zielgruppe der Senioren - soweit nichts anderes vermerkt ist - die Bevolkerung

ab 55 Jahre verstanden.

Stand: November 2003



