Produktspezifische Kaufkraft

fur Finanzdienstleistungen

ErschlieBen Sie treffsicher ungenutzte Umsatzpotenziale

Finanzdienstleister nutzen haufig die allgemeine Kaufkraft als Grundlage fiir die Vertriebs- und Marketingplanung. Doch in
der Praxis existieren fiir einzelne Finanzprodukte jeweils spezifische Marktvolumina, fiir die wir Ihnen wesentlich differen-
ziertere Kaufkraftkennziffern zur Verfiigung stellen.

Acxiom hat aus diesem Grund branchen- und produktspezifische Kaufkraftkennziffern fiir Ihr Business ermittelt und bietet
damit die Basis fiir lhre ganzheitliche Standort-,Vertriebsnetz- und Umsatzplanung.

Die Kaufkraftkennziffern geben den Anteil des verfiigbaren Einkommens an, der je Gebietseinheit auf den Produkt-
bereich Banken,Versicherungen und Bausparkassen entfilit.

Beispiel: Freiwillige Beitrage zur gesetzlichen Rentenversicherung

lhre Vorteile:

® Acxiom bietet Ihnen aktuelle MaBein-
heiten zur effektiven Vertriebssteuerung

® Sie kennen regionale Absatzpotenziale
und damit die Hohe der Ausgaben fiir
Finanz- und Bankprodukte

® |hr Werbe- und Vertriebsbudget wird
effizient eingesetzt, denn Sie konzen-
trieren sich auf lohnende Zielgebiete

® Acxiom unterstiitzt Ihre Standort-
planung: Wo sollten/kénnen weitere

Pro-Kopf-Index

sehr stark tber-
durchschnittlich

[j durchschnittlich

Filialen eréffnet werden?

An welchen Standorten existiert
welches noch ungenutzte Potenzial fiir
welche Produkte?

sehr stark unter-
durchschnittlich

(Die Originalkarte enthilt nume-
rische Werte in der Legende)

Acxiom bietet lhnen folgende produktspezifischen Kaufkraftkennziffern:

Konsumentenkredite, inkl. Kontokorrentkredite und Ratenkredite ® Immobilienfinanzierung ® Sichteinlagen @
Termineinlagen ® Spareinlagen ® Sparbriefe/l[HS ® Aktien ® Investmentzertifikate ® Schuldverschreibungen ®
gesamter VWP-Bestand @ Bausparen

Lebensversicherung ® Kapitallebensversicherung @ Risikolebensversicherung @ Private Krankenversicherung @
KFZ-Versicherung ® sonstige Privatversicherungen (priv. Haftpflicht, Hausrat, Unfall) ® freiwillige Beitrage zu ge-
setzlicher Renten- und gesetzlicher Krankenversicherung

Auf Anfrage konnen wir lhnen weitere Kaufkraftkennziffern anbieten wie zum Beispiel:

Private Rentenversicherung ® Fondsgebundene Rentenversicherung @ Zusatzversicherung Berufsunfihigkeit

ACXIOM

Zwei Standorte in Deutschland:
Frankfurt: Martin-Behaim-Str. 12 ¢« 63236 Neu-Isenburg * Minchen: Semmelweisstr. 8 ¢ 82152 Planegg
Tel.: 0800/ 0 2294 66 ¢ Fax: 0 61 02/ 736 - 444 ¢ info-germany@acxiom.com ¢ www.acxiom.de
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Exklusiv bei Acxiom:

Acxiom nutzt folgende Quellen zur
Berechnung jeder Kennziffer:

® Lohn- und Einkommenssteuerstatistik
® Mikrozensus

® Gemeindeanteile an der Lohn- und
Einkommenssteuerstatistik

® Einkommens- und Verbrauchsstich-
probe (EVS) des Statistischen Bundes-
amtes

® Acxiom-Konsumprofile nach Einkom-
mensklassen

® Arbeitslosengeld, Arbeitslosenhilfe,
Kindergeld

® Sonstige soziale Transferleistungen
(Sozialhilfe, Wohngeld, BAfoG)

® Bundesbank,Verbinde (z.B. GDV)
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und konkrete Kaufabsichten. Ein wesentlicher
Fragenkomplex widmet sich Produkten rund Giokonto

um Finanzdienstleistungen und Vorsorge. Die- @
ser aktuelle und sehr spezifische Input flieBt in
unsere Kaufkraft-Berechnung ein. Diese Kenn-
ziffern bieten lhnen einen wesentlichen Wett-
bewerbsvorteil! T

Lieferung

04 Welche Bankprodukte hat oder plant Ihe Haushalt und wie
mbchten Sie lhre Geschafte abwickoln
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Ausschnitte aus dem
Acxiom-Lifestyle-Fragebogen
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112 DBV-Winberthur (132 Spark.-Versicherung
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114 Deutache Alg, Versich. 134 VHV
115 Duutscher 135 Victora
116 Deutacher Aing 136 Volkshirsorge:
117 DEVK. [ 37 Wirtiemberg. Versich.
— 118 DKV 138 2 .
118 Gering Globale Krarken 138 Bai Anderen
120 Versich kammer Bayern
{Bay. Boartenkrankenkasse/Bayarn Vers.)

04 Welches Unternehmen bezeichnen Sie als Thren Haupt-

Die Kaufkraftkennziffern werden in kartografischer und tabellarischer Darstellungsform auf CD-ROM geliefert. In der
Tabelle sind Absolutwerte in EUR, Promillewerte, Kaufkraftwerte pro Einwohner in EUR und Indexwerte (Durchschnitt

Deutschland = 100) enthalten.

Mehr uber die produktspezifische Kaufkraft erfahren Sie unter
Tel.: 0 61 02/ 736-561

oder unter

eMail: sina.weschke @acxiom.com

Zwei Standorte in Deutschland:

Frankfurt: Martin-Behaim-Str. 12 ¢« 63236 Neu-lsenburg * Minchen: Semmelweisstr. 8 ¢ 82152 Planegg
Tel.: 0800/ 0 2294 66 ¢ Fax: 0 61 02/ 736 - 444 ¢ info-germany@acxiom.com ¢ www.acxiom.de



