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Fonds — heute Favoriten des Anlagegeschaftes

Die Anlagepalette hat sich in den letzten Jahren stetig ausgeweitet. Zwar bevorzugen die
Bundesbirger nach wie vor das Sparbuch, aber bereits 16 Prozent sparen schon mit
Investmentfonds. Die Investmentkultur hat in Deutschland lange auf sich warten lassen. Erst
als sich die Bérse mit immer neuen Rekorden bis zum Jahr 2000 profilierten konnte und die
Renditen des konventionellen Sparens immer Kleiner wurden, wurden die Deutschen auch fur
Borsenereignisse und Aktienfonds hellhdrig. Die Zahl der Haushalte, in denen Investmentfonds
vorhanden sind, steigt seitdem unaufhaltsam. Daran hat auch der mehr als dreijahrige
Kursriickgang an den Aktienbdrsen 2000 bis 2003 wenig geandert. Weitere Selbstlaufereffekte
werden durch die Notwendigkeit einer privaten Altersvorsorge erwartet.

Nach den aktuellen Befragungen verfolgt knapp die Halfte der Anleger derzeit eine Anlagepolitik
der ,ruhigen“ Hand mit Vertragsabschlissen, die einen sicheren Zinssatz garantieren. Die andere
Halfte ist jedoch zu ,gréReren” Risiken bereit.

Es steht fest: Die Nachfrage nach Investmentanteilen wird auch zukinftig weiter wachsen.
Aktuell besitzen 15,3 Millionen Sparer Fondsanteile in ihren Wertpapierdepots, bis zum Jahr 2011
wird sich die Zahl der Fondsbesitzer auf 20 Millionen, bis zum Jahr 2016 sogar um zwei Drittel
auf rund 26 Millionen erhdhen. Die fir die Investmentsparer verwalteten Anlagegelder kénnten
sich von durchschnittlich knapp 37.000 Euro auf rund 43.000 Euro je Fondsbesitzer im Jahr 2011
erhdhen.

Vor allem vom Aufbau privaten Vorsorgekapitals wird der deutsche Fondsmarkt profitieren.
Um die Vorsorgellicke zu schliefen bevorzugen die Sparer sachwertorientierte und rentierliche
Anlageformen wie Aktien oder Aktienfonds, die auf lange Sicht eine Uberdurchschnittliche
Wertsteigerung bei vertretbarem Risiko erwarten lassen. Im Frihjahr 2006 (Ende Marz)
verwaltete die deutsche Investmentbranche ein Publikumsfondsvermégen in Héhe von mehr als
560 Milliarden Euro. Bis zum Jahr 2011 wird das Investmentvermdgen (Publikumsfonds
einschliellich Auslandsfonds deutscher Provenienz) von derzeit rund 6.800 Euro pro Kopf auf
tber 10.000 Euro klettern. Damit ware erst rund die Halfte des heutigen franzdsischen Niveaus
(19.316 Euro) erreicht.

Die neue bbw Studie ,Trends im Fondsmarkt 2006“ beschaftigt sich auf Gber 400 Seiten mit der
Aktualitat und der Zukunft des Fondsmarktes. Anbieter, Nachfrager und der Vertrieb duf3ern sich
zu diesem attraktiven Markt. Die empirischen Untersuchungen wurden unterstitzt von

\/ Entscheidungstragern von 57 Kapitalgesellschaften

V 500 Beratern bzw. Fondsverkaufern

V 2000 Anlegern

Lassen Sie sich umfassend hinsichtlich der aktuellen Trends des Fondsmarktes informieren und
nutzen Sie die Uber 15 jahrige Forschungs- und Beratungskompetenz des bbw Teams.
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