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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Institute besonders sichtbar?

Welche Vergleichsportale sind in meiner Branche wichtig?
Welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich
ein?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
Social Media?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

@ Welche der 141 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPS — www.serps.net ¥ _
Top-Anbieter: k allianz.de auf die Top 10-
14 1 Anbieter 3 6
. 0 0]

. . v*v _ Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥ entfallen 36%

Anbieter sind sichtbar im . . _ :
: y : Top-Direktversicherer: cosmosdirekt.de

Online-Markt fur Versicherungen

der eVisibility

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Spezialversicherer: .
haftpflichtkasse.de n X u

Top-Vergleichsportal:

check24.de 77 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Allg. Vers.: 64%

Spezialvers.: 15%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Versicherungen mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 141 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 144 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 77 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick zum Handel und den Marken

/ 141 Anbieter mit

eVisibility:

» devk.de

» dialog-versicherung.de
» diebayerische.de

= dkv.com

= |v1871.de
» lvm.de
= mecklenburgische.de

= travelsecure.de
= ukh.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Berufsunfahigkeitsversicherung
Haftpflichtversicherung
Hausratversicherung
Kfz-Versicherung
Pflegeversicherung

Private Krankenversicherung
Rechtsschutzversicherung
Reiseversicherung
Riester-Rente
Risikolebensversicherung
Unfallversicherung
Zahnzusatzversicherung

/

organische
Suchmaschinen
-ergebnisse

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Paid Search

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube,

& -Anzeigen)

(

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

141 4 12 6 144 5

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Versicherungen Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und den Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu .
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2024 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

interlioyd.de

interrisk.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %
ks-auxilia.de g (Top 10) (Ang )

eVisibility-Rankings nach Onlin

Iv1871.de Paid Search ukh.de

lvm.de Ranking Paid Search (Top 30) universa.de
mecklenburgische.de verti.de
- Punkte | Textan-(S
X Rang | Anbieter ;
muenchener-verein.de gesamt| zeigen H vgh.de
nuernberger.de 1 mecklenburgische.de 26,6 0,0 vhv.de
2 muenchener-verein.de 26,1 0,0
volkswohl-bund.de
oerag.de 3 nuernberger.de 23,2 23,2
4 | oerag.de 227 | 108 wgv.de
ottonova.de
I 5 ottonova.de 20,4 15,9 wuerttembergische.de
0 6 provinzial.de 19,8 0,0
- - wwk.de
] ' ' . ) ) ) ) 7 reiseversicherung.de 19,8 23
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen.
8 rheinland-versicherungen... 19,8 0,0 zurich.de
research tools - 9 | roland-rechtsschutz.de 17,0 0,0 ' ' ' ' ' '
%’v% rktmtratmen Versia - ' : 0 20 40 60 80 100
ertassen, verstehen, beverten 10 | ruv.de 159 | 136
signal-iduna.de 15,9 0,0 = grganische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
sparkassenversicherung.de 15,9 15,9
stuttgarter.de 153 | 51 - .
travelprotect.de 147 | 14,7 %’vﬁ research tools Vefstlpcﬂ:rﬂglgsel:lg%ﬂ
MarketingmaBnahmen
travelsecure.de 136 | 136 efassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
T e Faworm  eVisibility-Rankings nach Online-nategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 adac.de 106,0 Zat Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 adam-riese.de 50,6/ 331
3 adminova.de 28,5 19,3 PRI T o = org. Such- Plattform
4 admiraldirekt.de 316| 232 eV|S|b|||tY'P05|t|°n|erung Rang | Anbieter ergebnisse Amazon ;::::,‘et
5 advocard.de 00| 00| & | .. . R G hEiled
ositionierun nlichkeit der Anbieter i
6 | allianz.de 11| 323 4 generall.de
7 alte-leipziger.de 53,8 44.3 < dieb — 2 gothaer.de 28,0 189,3
8 arag.de 0,0 0,0| weRayelisehe.cs -
9 | astra-versicherung.de 00| o0 : 3 | haftpflichtkasse.de 6.1 161,5
10 | axa.de 0,0 0,0 ‘ 4 hallesche.de 0,0 144,5
11| baloise.de 32 53 ¢ SR 5 |n he.d 0,0 1436
12 | barmenia.de 47 84| = Lo annoversche.de , ’
baloise.de
13 bgv.de 79 14,1 Z 6 hansemerkur.de 17,1 135,8
14 concordia.de 0,0 00| - (o] 7 haig 0.0 1252
i i i.de , ,
15 | continentale.de 174 8azl < R eronssascses
8 helvetia.com 8.1 102,6
research tools Situd
%“"% Marketingmabnahmen Versit ottonova.de 9 huk.de 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o -
Paid Search 10 inter.de 1,7
wgv.de
Studie eVisibili
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Top 10 im Wettbewerbsumfeld? | toeks TN
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 p i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVISibi“ty der Anbietergruppen

i Indikator fir die Konzentration der eVig .’ )
die Anbieter mit der groften eVisibility. [ srrbiat e LERE U R e 37 E)
i di |
= | g:: Ez:\vzie:tar:?i ;‘nntg?ed:;gz:i?g;g:; Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 .
z eVisibility-Rankings nach Such
e} - q
z Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Aligemeine Versicherer Spezialversicherer
() - .
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute V alte-leipziger.de asano-ag.de
b= arag.de ergo-reiseversicherung.de
g , gothaer.de haftpflichtkasse.de
5 fop 75 cosmosdirekt.de hansemerkur.de Ikh.de
= I 1op signal-iduna.de urv.de
2 debeka.de '
25
g -4]:'100
X Aop 150 degenia.de
/ =""TOp 200 deutsche-familienversicherung.de
0 ! i i Direktversicherer Krankenkassen
0 25 50 ' 75 1 diebayerische.de
Kumulierter Anteil Anbieter in % dkv.com allianzdirect.de aok.de
bavariadirekt.de audibkk.de
= domcura.de conceptif.de bahn-bkk.de
@6 research tools P 4 da-direkt.de tk.de
ﬂ by (O ergo.ae . verti.de vigo-krankenversicherung.de

europa.de

europ-assistance.de
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1. Berufsunfahigkeitsversicherung, 2. Hausratversicherung, 3. Haftpflichtversicherung, 4. Kfz-Versicherung, 5. Pflegeversicherung, 6. Private Krankenversicherung,

I n W e I C h e n P r 0 d u kt k at eg 0 r i e n erung, 8. Reiseversicherung, 9. Riester-Rente, 10. Risikolebensversicherung, 11. Unfallversicherung, 12. Zahnzusatzversicherung
besteht Optimierungspotenzial? "tk S
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