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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 300 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

ill/

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?
Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?

researc h too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
MarketingmaBnahmen

Versicherungen 2024
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Versicherungen Werbungtreibende
pro Monat im @

Mai 23-Apr. 24
32%

_ 2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024
im Produktmarkt

Krankenversicherung

Mediensplit
Ergo
Out-of-home Werber Nr. 1: HUK-Coburg

R+V Versicherung

! ©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

300 Versicherungs-Marken mit den hochsten Spendings

Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse

in 15 Produktmarkten, darunter acht im Detail wie Altersvorsorge, Kfz, Kranken, Tiere

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 192 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermaoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

-

Im Detail
analysierte Marken:

= Allianz

* ARAG

= AXA

= DEVK

= Ergo

» HanseMerkur

= HUK-Coburg

» LVM Versicherung

» R+V Versicherung

= WGV

» + Spendings fur
290 weitere Marken

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit Werbemotive

Werbetiming J

~_

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

Anzahl werbender Marken
Mediensplit

Ausgewahlte Werbemotive je
Mediengattung

Bedeutung der Produktmarkte

-

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 300 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fur 300 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und
-motive auf Medien

» Detailrankings und Entwicklungen in

15 Produktmaéarkten /

-

~_>

/ Strategien

= Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

» Share of Advertising im Jahresverlauf

fur 10 Top-Marken

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: !

300 15 6 10

: Marken Produktmarkte Mediengattungen Top-Marken in einer

! Kommunikationspositionierung |
| auf Basis Jahreszeiten und i
Mediensplit |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: i

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
' Werbedatenbank des unabhingigen Medienbeobachters AdVision digital. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

T — — - ——— ——

» Management Summary
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 16

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich 21

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkte, Produktmérkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2023/2024

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 30
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks 41

» Werbeausgaben-Rankings 42

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 300-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 80

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

©shalender kumar/pexels.com
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Inhaltsverzeichnis

———— — — S — =

Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken
in den letzten zwolf Monaten 88

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf 5
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

= Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 91

Diese Analysen werden fir jeden der folgenden Produktmarkte durchgefihrt: Share of
Advertising 2021/2022, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der
Top 10-Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung
Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der
Top 10-Marken

= Altersvorsorge 91
= |mage 99
= Kfz 107
= Kranken 115
= Leben 123
= Rechtsschutz 131
» Sach-/Haftpflicht 139
Tiere

©shalender kumar/pexels.com
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 155
Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fir die Top 10-
Marken mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf
Kommunikationspositionierung 187

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

> Kontakt 191
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings Trends

80.000 Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Motivbeispiele und Nutzenargumente 2023/2024

60000 - | [ , > ‘ Trends
d Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmirkte im Mediensplit 2023/2024 (Angaben in %)

30.000 Altersvarsorge u Internst
Berufsunfahigkeit
Firmen = out-of-home
Image
L — | S 1 i K = Radio
ig‘iéégﬁgiéﬁ%f Kranken . TV
= 3 = Leben
Range m Feitschriften
Rechtsschutz
Reise = Zeitungen
. research tools Sach-Hafipflicht | 7 | [F] 17 |I
[P Smartphone 2 ——— —————————]
Sonstige |- S S I S| T N | [
Tiere | ESERN AN 62 17
= e Unfall S I | [
| P nicht kategorisiert | S N T A
. — 0 20 40 60 80 100
Welche medialen Peaks -
i i 1 i research tools Merbamarkiena=s
zeigen sich im Jahresverlauf? | P
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Ranking der Top 300-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jiingster 12-Monats-Zeitraum)

o Benchmarks
S Marken Mai "19 — Mai  Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10-Marken von Mai 2023 bis April 2024

Allianz Direct

12 | ARAG 2.400.800 2 .  Benchmarks
Ergo _Rank
13 | pevk 6.000.000 3 5.8% Werbeausgaben-Rankings
14 | DFV Ot Familienversicheru. 15,300,500 5 {r::;alg:';g der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in TE als Differenz von akiuellem Jahr zum
AXA
15 | DKV Dt Krankenversicheru. 9.000.000 10 7.3%, _ ) i z .
’ wianz orect [
16 | Europa 3.260.800 3
~o I
17 | LVM Versicherung 3.900.600 4 AOK Bundesverband___
7.5 ceve [
18 | Techniker Krankenkasse 2.100.800 2
oFv bt Famiienv. |-
19 | VHV 5.400.750 12
Al curops [
20 | WGeV 8.730.800 5 7.8%
Hansettercor
ADAC Lmversicnerung.
124% vaxcare |
recic
g research tools perroect |
B Marketogrufiirees
artxsen, versiehen, beweten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Kfz

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Kfz | Mediensplitder Top 10-Marken nach Werbevolumen im Zeitraum ‘23/'24

ADAC B_enchmarks
Kranken
Allianz
Kranken | Share of Advertising der Top 10-Marken nach Werbevolumen im Zeitraum “23/'24
Allianz Direct
DEVK Benchmarks
DKV Dt. Kv. Tiere
Ergo 5.8%
Europa Tiere | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken aus dem Zeitraum *23"24 in den vergangenen 5 Jahren (Angaben in TE)
HUK-Coburg DFV Dt. Familienv.____ 15.000
LVM Versicherung
WHY DAK Gesundheit___
Waoritembergische ! o 10,000
0% 20% .
Barmer
u |nternet = out-of-home 7.8%
5.000
research tools AOK Bundesverband
Q |
20192020 202072021 2021/2022 20222023 2023/2024
. . . == AGILA Haustiery ss=Agria sssallianz < AXA ===DFY Dt Familieny. s==Figo Pet sssHanseMerkur ss=Petolo s==PetProtect s=={ezener V.
Auf welchen Mediensplit setzen die —
Marken in den Produktmaéarkten? L research tools e 41
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

EE&?&Qmiin?ausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zwalf Monaten Wel C h e Dy n am | k Zel g t S | C h
Im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwalf Monaten (Angaben als Anzahl
unterschiedlicher Moiive)

ADAG Kommunikationspositionierung
Allianz Kommunikationspasitionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplit im 5-Jahres-Durchschnitt

ACK Bundesverband
AXA I

Strategien
Marke A

Ergo “ Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€)
HanseMerkur I 1500
UK Covur — sz
! I w4 O
oreve DI "Qx Av
- e | 10w
R Verscnerng o
HUK-Caobu
0 5 g O
We
500
research tools
[T —
erbasen, werstehen, bewerten
0 \ e - ~
research tools Mai23  Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez  Jan24  Feb Mrz Apr
wInternet =out-of-home w=Radio =TV w=Zeitschriften = Zeitungen
Wie positionieren sich die -
- Warbamarktanalysa
Marken im Wettbewerbsumfeld? Y noachaeey Vi 44
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