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Ziele des Projektes

Versehen Sie lhren Kundenbestand mit einem leistungsfahigen und trotzdem praktikablen Score
und erfahren Sie, welche Kunden

profitabel sind,

Cross-Selling-geeignet sind,

eine hohe Zahlungsausfallwahrscheinlichkeit haben,
tendenziell stornogefahrdet sind.

Auf Basis dieser Informationen kdnnen vielféaltige MarketingmalRnahmen abgeleitet werden, wie
z. B.

Aktivitdten zur Stornopravention

Malnahmen zur Vertriebsunterstitzung

Cross-Selling-Aktionen

Zielgenaues CRM im Schadenfall

Gezielte Direktmarketingkampagnen fur profitable Kundensegmente

Weitere Informationen sind im Internet unter
http://www.amc-forum.de/projekte/projektdetails.php?ProjektlD=68

zu finden.

Leistungen

Sie schliessen einen Vertrag direkt mit Fair,lsaak/INFORMA ab und beziehen den INFORMA-
Marketing-Score zu den ginstigen AMC-Konditionen. AMC-VU kdnnen hier bis zu 50% ggu.
dem Listenpreis sparen!

Das Angebot mit den z. Zt. gultigen Konditionen ist befristet bis zum 30. Juni 2004.

Status

Bislang haben 10 Versicherungsgesellschaften insgesamt Uber 10 Millionen Kundendatensétze
mit dem INFORMA-Marketing-Score anreichern lassen.

Konditionen
Preis pro Adresse € 0,09
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