
      

 

 

 

 

 

 

„Die Deutschen sparen verstärkt für den Konsum“ 

Die aktuelle Situation auf den Finanzmarkt hat beim Finanzkunden deutliche 

Spuren hinterlassen. Vor allem eine gewisse Ratlosigkeit. Auch bei den Profis 

können die Meinungen bei den Finanzempfehlungen durchaus unterschiedlich 

sein. Das belegt auch die bbw Befragung von Experten der Kreditinstitute. 

Und was sagt der Kunde zum derzeitigen Anlagennotstand? Wie verhält er sich 

aktuell in diesen zinsunfreundlichen Zeiten? Die bbw Studie Finanzpotenziale 2015 

gibt auf diese Fragen Antworten. 

In der Studie werden per Desk Research und Auswertungen der bbw 

Befragungsergebnisse folgende Themenfelder intensiv bearbeitet. 

Ø Wie verhält sich der Sparer heute? 
Ø Wie werden die Geldanlageformen heute genutzt 
Ø Welche Präferenzen haben die Kunden bei der Geldanlage? 
Ø Die Darstellung der Geldanlageformen mit Potenzialen 
Ø Wie entwickelt sich der Markt?  
Ø Welche Zukunftstrends sind spürbar? 

Für den bbw-Report „Finanzpotenziale 2015“ wurden im Zeitraum Januar bis März 

Befragungen von Finanzdienstleistungsunternehmen und von Finanzkunden 

durchgeführt. Insgesamt wurden 130 Entscheidungsträger aus Kreditinstituten 

sowie über 1100 Finanzkunden befragt.  
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