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Informationen zur Studie

Key facts (Auswabhl):

>

>

163 Versicherer bewerben auf weit uber 100 Vergleichsportalen ihre Finanzprodukte

etwa die Halfte der Top 20 Versicherer im Portalmarketing sind kleinere Anbieter

ARAG, DEVK und Gothaer sind die bestplatzierten GroRversicherungen

der Vergleichsportalmarketing-Gesamtsieger belegt in vier der zehn Produktkategorien vordere
Platze

kein Versicherer erreicht in mehr als einer Produktkategorie den ersten Rang

unter den wichtigsten 20 Vergleichsportalen fir Versicherungsprodukte finden sich nur wenige
Allroundportale. Spezialportale dominieren

das wichtigste Vergleichsportal fuhrt das Ranking mit erheblichem Vorsprung vor den
Nachstplatzierten an
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Informationen zur Studie

Sie mochten wissen:

» welche Versicherer in den zahlreichen Online-Vergleichsportalen prasent sind und welche
Platzierung sie dort einnehmen?

» welche Produktgruppen der Versicherer auf den Online-Vergleichsportalen im Vordergrund stehen?
» welche Sonderplatzierungen von Versicherungen auf den Vergleichsportalen vorgenommen wurden?

» welche Versicherer zu den Top 20 im Vergleichsportalmarketing gehéren und wo sie ihre
Schwerpunkte setzen?

» welche Bedeutung die zehn untersuchten Produktkategorien bei den Top 20 Versicherern
aufweisen?

» welches die Top 10 Versicherer innerhalb der einzelnen Produktkategorien sind?
» welche Vergleichsportale in welchen Produktkategorien bedeutsam sind?

» welches die Top 20 Online-Vergleichsportale sind und wie viele Versicherer in den einzelnen
Produktkategorien verglichen werden?
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Informationen zur Studie

Forschungsdesign:

Untersucht wurde die Prasenz und Platzierung von Versicherern auf deutschen Online-
Vergleichsportalen. Die Datenbasis bilden eigene Erhebungen in Vergleichsportalen und deren Prasenz
in Online-Suchmaschinen. Insgesamt wurden 100 Portale und 163 Versicherer analysiert. Ergebnisse
liegen haufig differenziert fur zehn Produktkategorien vor: Private Haftpflichtversicherung, Kfz-
Versicherung, Private Krankenversicherung, Zahnzusatzversicherung, Berufsunfahigkeitsversicherung.
Kapitallebensversicherung, Rentenversicherung, Rechtsschutzversicherung, Hausratversicherung,
Wohngebaudeversicherung.

Die 120 Seiten umfassende Studie ist fur 4.800 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer erhaltlich und wird als
PDF- und PowerPoint-Datei per CD zur Verflugung gestellt.
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Beispielseiten (1)

Prasenz der Versicherer auf Vergleichsportalen Wo setzen die Top 20 Versicherer
Kennzahlen der Portalprdasenz (alle Versicherer) .
ihre Produktschwerpunkte?

Kennzahlen der Vergleichsportalprasenz (1/17)

. Anzahl d.| Anzah os o .
I eethes  Prasenz der Versicherer auf Vergleichsportalen
Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Versicherer)
AachenMiinchener 4 7
ADAC 3 3 Anzahl der genutzten Portale® nach Produktkategorie (2/2) (Angsben in absoluten Werten)
Adcuri 33 45 o . .
Prasenz der Versicherer auf Vergleichsportalen
Adler 1 1 Produktschwerpunkte (Top 20 Versicherer)
AdmiralDirekt 23 23
ADVOCARD 14 44 Produktschwerpunkte der Versicherer (1/2) (Angaben als Rang von allen Versicherungen)
Aeguron 3 6 Versicherer
Ageas ! ! degenia
AIG 9 — -
Grundeigentimer 7
Alllanz— | 52 BavanaDirskt
* dominierende Produkigy sportal-Marke janitos
% researg fudie Vergle ARAG
BU ey .
DEVK
SwisslLife
Setzen lhre Wettbewerber auf —
o
breite Streuung in vielen Portalen | [ciw

oder auf gezielte Schwerpunkte?

[ 571
L ¢ research tools Sudle Vergetrsooratiakating Verschaungen D14
Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Beispielseiten (2)

Produktkategorien i T i
Anteil der gelisteten Versicherer an allen Versicherern in den Produktkategorien We r ISt de r fu h re n de Ve rs I Che re r
Anteil der gelisteten Versicherer an allen Versicherern in den Produktkategorien (Angaben in I n d e r P rOd u ktkateg O rl e
Prozent) .
e | ‘ : Zahnzusatzversicherung?
Produktkategorien
KFZ-V Top 10 Versicherer in den Produktkategorien
Private KrankenV
Zahnzusatzversicherung (4/10)
ZahnzusatzV
BerutunfhigheitV Versicherer "‘";j{;‘a,‘,’f"‘{?;;j‘,{g Vergleichsportale
Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie (Alle Portale)
LebensV AXA X8 X8
RentenV ARAG X8 X8 Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie (6/11)
L = = Suchtreffer/Anzeigen (Angaben in Prozent von max.)
RechtsschutzV DKV X6 X8 ) echts-
RV X2 X2 Portal | HaftpflichtV KrankenV LebensV S SachV ndex®
ressEt ritos - - HP | kFz | Pkv | zz [BUV | v | RV | RS | HR | wG
LI I —— pe p E | e 32| 18] s8|w0sa| 10
0 2 - 522 |5 24 | &
die Bayerische X1 X1
Lasaneisoe 5% wer \ Varsicaer st 53 3 16 &3
ERGO X3 X3
4% researd S Ve 54 |2 g | %6
L i~ Universa X3 X3
: 85 5 23 83
Alliznz x5 x5 - .
56 8 4 | 68
57 35 TE | 4
i H H : 52 |4 20 | 88
Wie viele Versicherer werden in e - =
59 2 77
den Produktkategorien der = 5 ME
H - H H ? < Saracrmatas SuTTafar UG ATA QENOST AT TAN N RARION I 0AT MECME MEg lTan SesoaTiaU ge MUt aTan Mt 100
Online-Vergleichsportale gelistet? | === e
i~
Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Bestellformular

FAX: An research tools via AMC, +49 (0)221-99786820
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research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM
Waldenbronner Stral3e 2

73732 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 4.800 EUR abzgl. 10% AMC-Rabatt zzgl. MwSt. die Studie
Vergleichsportal-Marketing Versicherungen 2014.
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Kontakt

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer, Diplom-Kaufmann,

Marktforscher BVM, Lehrbeauftragter fur Marktforschung
Tel. +49 711 55090381, Fax +49 711 55090384,

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
Waldenbronner Strale 2, 73732 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

Branchenfokus: Financial Research
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Studie Versicherungs-Zielgruppe direktversicherungsaffine Verbraucher 2013 (August 2013)
Studie Marketing-Mix-Analyse Risikolebensversicherung 2013 (Mai 2013)
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