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Agenda / 1

Untersuchungsdesign
Stichprobe und Interviews insgesamt
Stichprobenstruktur I: Alle Befragten
Stichprobenstruktur II: Teilgruppe aus allen Befragten

Regionale Verteilung der befragten Makler

Nutzung von Fachmedien
Generelle Nutzung von Fachmedien der Finanz- und Versicherungsbranche
Nutzungsdauer von Fachmedien
Mediennutzung: Heavy User und Light User

Nutzungspraferenz

m Experte fiir Makleranalysen
. Spezialist fiir Marktstudien
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Agenda / 2

Printmedien
Mediadaten von Printmedien
Reichweiten von Printtiteln im Maklermarkt: Meistgelesene Titel
Reichweiten von Printtiteln im Maklermarkt: Weitere Titel
Reichweiten von Printtiteln bei Maklerpool-Mitgliedern
Anzahl der gelesenen Ausgaben pro Jahr
Kontaktwahrscheinlichkeit einer Ausgabe je Leser
Kontaktwahrscheinlichkeit einer Ausgabe je Makler
Anzahl der Leser im Maklerbtiro
Kompetente Print-Titel

Online-Medien
Mediadaten von Online-Medien
Reichweiten von Online-Titeln im Maklermarkt: Meistgelesene Titel
Reichweiten von Online-Titeln im Maklermarkt: Weitere Titel
Nutzungstage pro Monat
Anzahl der Leser im Maklerblro
Kompetente Online-Titel

Experte fiir Makleranalysen
Spezialist fiir Marktstudien
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Agenda / 3

Soziale Netzwerke
Bekanntheit von sozialen Netzwerken
Nutzung von sozialen Netzwerken

Relevanz flr die Finanz- und Versicherungsbranche

Redaktionelle Inhalte
Einsatz von Artikeln im Kundengesprach
Welche Themen die Makler interessieren: Ubersicht
Welche Themen die Makler interessieren: Informationen zu Produkten
Welche Themen die Makler interessieren: Sonstige Themen
Berichterstattung Gber Unternehmen: Interesse an Artikeln

Berichterstattung Uber Unternehmen: Positiv aufgefallen

Experte fiir Makleranalysen
Spezialist fiir Marktstudien
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Agenda / 4

Mediaschaltungen

Generelles Interesse

Bevorzugte Informationen in Anzeigen
Wirkungsanalyse

Responsemittel

Generelles Interesse an Beilagen

Einsatz von Beilagen im Kundengesprach
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MUK

Experte fiir Makleranalysen
Spezialist fiir Marktstudien



Preis bei Bezug uber den AMC

http://www.amc-forum.de/?webcode=1110

2.290,00 € abzgl. 10% AMC-Rabatt = 2.061,00 € + mwst.

Experte fiir Makleranalysen
Spezialist fiir Marktstudien
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