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Der Markt der Web-to-Print-Anwendungen wachst — wie von bvdm und ZIPCON
Consulting in der ersten Web-to-Print-Studie 2007 prognostiziert — rasant. Web-to-Print-
Verfahren gewinnen mehr und mehr an Bedeutung in der téglichen Publishing-
Produktion und losen bereits heute schon, oft herkdmmliche Produktionsverfahren ab.

In der zweiten Web-to-Print-Studie, herausgegeben von bvdm und ZIPCON Consulting,
werden 96 Produkte/Lésungen aus dem in Deutschland und dem europdischen Umfeld
erhéltlichen Angebot, analysiert und klar auf ihren Anwendungszweck hin bewertet.
Uber neun Monate lang hat ein Expertenteam der zipcon consulting marktrelevante
Anwendungen recherchiert, getestet und klassifiziert. Damit bietet die Studie dem Leser
eine einzigartige Marktibersicht und Entscheidungshilfe fir seine individuelle Web-to-
Print-Strategie.

Diese Nachfolge-Studie ist als Erganzung zur Web-to-Print-Studie von 2007 anzusehen
und prasentiert erstmalig einen aktuellen Status Quo der Web-to-Print-Szene in Europa.
Neben einer kurzen Einflhrung in das Thema bietet die Studie einen guten Einblick in
die Leistungsfahigkeit moderner Web-to-Print-Anwendungen und gilt als praktischer
Ratgeber fir alle Abnehmer von Web-to-Print-Produkten.

Die Studie ,, Web-to-Print 09/10" richtet sich in erster Linie an Verantwortliche in Druck-
und Medienunternehmen, Agenturen, sowie an Dienstleister und an Anwender aus der
Industrie (IT/Marketing/Marketing-Produktion), die sich mit moderner, vernetzter und
automatisierte Drucksachenerstellung beschaftigen.

Das ZIPCON-Klassifizierungssystem hilft dem potentiellen Anwender die fir ihn richtige
Anwendung zu selektieren und zu prifen. Ferner werden alle Bewertungskriterien in



einem Bewertungsdiagramm Ubersichtlich prasentiert und bieten daher eine ideale
neutrale Grundlage fur jede Investitionsentscheidungen in diesem Bereich.
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