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Auszug aus der Studie

Auszug aus den Ergebnissen — Beispiel
Vertriebskooperationen

Heute messen rund 70 Prozent der Unterneh-
men der Kooperation im Versicherungsvertrieb
eine mittlere bis hohe Beutung zu. In funf
Jahren prognostizieren bereits 50 Prozent der
Befragten eine mittlere und 45 Prozent sogar
eine hohe Wichtigkeit fur Vertriebskoope-
rationen.

Vertriebskooperationen sind in der Regel
Neugeschéftsgetrieben — Vertriebszugangs-
wege und Neukundengewinnung sind die
starksten Motivatoren

Partner werden in den eigenen Reihen gesucht
— der Finanzdienstleistungssektor wird als
geeignetste Branche fir Kooperationen
gesehen, gefolgt von der Automobilindustrie
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